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  Introduzione


  Facebook è uno strumento con enormi potenzialità e questo è sicuramente un dato di fatto.


  Essendo un consulente di internet marketing specializzato per liberi professionisti, ho aiutato diversi di loro a crescere, uscire dalla crisi, raddoppiare il fatturato e liberarsi del tempo, proprio con l’aiuto di Facebook.


  Io utilizzo anche altri diversi strumenti, ma Facebook è stato assolutamente fondamentale per il successo di gran parte dei miei clienti.


  Purtroppo però, quello che ho capito provandolo sulla mia pelle e lavorando con molti altri professionisti, è che le strategie per acquisire clienti che vengono insegnate ed adottate dalle aziende, piccole, medie e grandi, non vanno bene per un libero professionista.


  Un libero professionista se vuole avere successo su Facebook ed acquisire costantemente nuovi clienti grazie ad esso, deve lavorare in un modo del tutto diverso da un’azienda.


  Ecco perché spesso i professionisti vengono da me a dire: “Ho già provato Facebook, ma nel mio caso non funziona”.


  Lo dicono principalmente per due motivi: il primo è che non hanno una strategia e non sanno cosa realmente funziona su Facebook. Il secondo è che probabilmente hanno applicato le strategie che si insegnano alle aziende.


  Infatti, quando li porto di nuovo su Facebook con la metodologia che troverai in questo ebook, il loro modo di vedere le cose cambia drasticamente. Facebook diventa per loro “la migliore cosa che sia mai capitata per fare business”.


  Questo ebook nasce proprio per questo. Per dare la possibilità anche ai liberi professionisti di avere una formazione tecnica su come si fa Facebook Marketing in modo da applicarla al proprio business e farlo crescere a proprio piacimento.


  Non voglio dire che Facebook sia in assoluto lo strumento migliore per fare marketing. Però, per l’esperienza che ho con i miei clienti, in questo momento è la prima cosa su cui dovresti puntare.


  Si, in questo momento, perché su internet le cose cambiano e potrebbero cambiare velocemente, ma ora se vuoi ottenere risultati straordinari su internet, ti consiglio di leggere bene questo ebook, perché le stesse strategie hanno già portato risultati in molti mercati, per altri liberi professionisti… simili a te.


  Preparati quindi a dare una svolta al tuo business.


  Cominciamo questo percorso insieme.


  
    

  



CAPITOLO 1: I 10
Segreti di Facebook

Puoi chiedere a qualunque persona. Se sei un libero
professionista tutti ti consiglieranno di fare promozione su
Facebook, ma in pochi conoscono le reali potenzialità del social
network numero uno al mondo. Quasi nessuno riuscirebbe a trovare un
solo cliente sfruttando la piattaforma.

Quando si pensa a Facebook, la prima (e spesso unica) cosa che
viene in mente in ambito business è… visibilità. Eppure, la
visibilità è solo una goccia nell’oceano dei motivi per cui
dovresti concentrare una parte delle tue energie nel fare Facebook
marketing.

È comunque vero che anche la visibilità che puoi ottenere è
notevole. Il sito infatti ha superato già da tempo il miliardo di
utenti. In America 1 persona su 2 possiede un account. Ormai avere
un account Facebook non è più facoltativo, fa parte di un modo di
vivere nella società moderna. Proprio per questo sarebbe
controproducente per un libero professionista non farne parte.

Ma parlando di cose meno scontate della visibilità, devo
sicuramente introdurre il concetto di “riprova sociale” se ancora
non ne hai sentito parlare.

Il concetto di riprova sociale afferma questo:

Le persone, in media, tendono a ritenere maggiormente validi i
comportamenti o le scelte che vengono effettuati da un elevato
numero di persone.

Sono stati fatti molti test per confermare questa teoria. Per
esempio, ecco cosa hanno fatto su un sito:

- hanno reso disponibili 3 canzoni da scaricare gratuitamente,
senza la possibilità di ascoltarle prima. A fianco ad ogni brano
hanno scritto quante volte lo stesso brano era stato scaricato, ma
si trattava di un numero inventato, un numero scelto a caso.

Tra le persone che sono arrivate su quella pagina, la maggior
parte ha scaricato la canzone che aveva il “numero di download” più
alto. Quindi le persone hanno ritenuto che se il brano era stato
scaricato da più persone, sarebbe stato anche il brano più
bello.

Insomma, se non conosciamo bene qualcosa o abbiamo pochi
elementi da confrontare, per fare la nostra scelta guardiamo prima
di tutto quello che fanno gli altri.

Detto questo, se un tuo possibile cliente capita sul tuo sito e
poi su quello del tuo concorrente principale e deve scegliere a
quale dei due affidarsi, a parità di altre condizioni sceglierebbe
quello che scelgono più persone. Quindi, immagina se il tuo
concorrente avesse 1.120 fan sulla pagina di Facebook e tu 93.

Secondo te da chi andrebbe?

Ma la riprova sociale non è l’unica leva psicologica importante
su cui agisce Facebook. A seconda di come utilizzi il social
network puoi creare la tua credibilità e accrescere la tua autorità
percepita dal potenziale cliente.

Questo non è solo importante, è fondamentale!

Nell’era in cui le persone cercano i professionisti s [...]
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